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Status Quo

Bad Herrenalb arbeitet aktuell an einer Positionierung far
die Stadt

Hierbei spielt auch der Tourismus eine entscheidende Rolle
und wird entsprechend berucksichtigt

Bad Herrenalb ist Teil der Tourismus GmbH Nérdlicher
Schwarzwald

Der Nordlicher Schwarzwald hat seine Strategie bis 2030
erarbeitet — bestenfalls ergeben sich in Bad Herrenalb
Uberschneidungen




GRUPPE DREI’ Strategie TNS
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WAS SIND UNSERE ZIELE - WIE WOLLEN WIR DIESE ERREICHEN - MIT WELCHEN THEMEN

Wir agieren in all unserem Tun verantwortungsbewusst gegeniiber der Natur, den Biirgern, unseren Partnern und Gdsten. Wir tiberzeugen durch
qualitativ hochwertige und dkologisch vertretbare Produkte, die auch in Zukunft Wertschopfung in den Nordlichen Schwarzwald bringen.

‘ Sommerberqbahn (B.\N'\\dbad)

; dKE_rhbaus ; ‘ Heidelbeerfest/Wochen Siebentaler Therme ‘ Therme Bad Teinach
aaHebenze ‘ (Enzklgsterle) Bad Herrenalb

‘ . Lamm Schaferkultur ‘
l (Wildberg) ‘ Palais Thermal

(Bad Wildbad)

‘ Y, - i .
‘ * Tanzen (Enzklgsterle)
Bikemaster Trail ‘ ‘
‘ “ Paracelsus
* ‘ g Q Therme

Eisberg (Nagold) ‘ ‘
(B. Liebenzell)

E-Bike (Bad Liebenzell) ‘ Schiferlauf (Wildberg)

) - Schifererlebnis



GRUPPE DREI’

Strategie TNS
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Vision: Wir sind zukunftsweisender Initiator fiir einen
wertvollen Lebensraum, der bewusst Nutzen stiftet.

» |st das was wir tun zukunftsweisend?
» Tragt unser Tun zu einem wertvollen Lebensraum bei?
» Stiften wir Nutzen fiir die Natur, Biirger, Gdste oder Partner?

WERTSCHORUNG
RESSOURCE
VERANTHORTONG
(roL0cIE
QUALTAT

WELLNESS & GESUNDHELT

KULTUR
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Wir agieren in all unserem Tun verantwortungsbewusst gegeniiber der
Natur, den Biirgern, unseren Partnern und Gasten. Wir iiberzeugen durch

qualitativ hochwertige und okologisch vertretbare Produkte, die auch in
Zukunft Wertschopfung in den Nordlichen Schwarzwald bringen.

NORDLICHER SCHWARZWALD







Ressourcenschonende Inwertsetzung des

Naturraums Nordlicher Schwarzwald und
der Region

Wir legen groBen Wert darauf, dass touristische Angebote und Projekte zu
uns als Marke und zur Region passen.
Die Einbindung in die gute und bestehende Infrastruktur unter

Berucksichtigung unserer natirlichen Ressourcen sind zwingend zu
berulcksichtigen.
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Erhohung der touristischen Wertschopfung

Neue touristische Projekte sollen dazu beitragen, die touristische
Wertschopfungskette in der Region zu starken. D.h. Erlebnis-Projekte diirfen
nicht alleine stehen, sondern sollen in das Gesamtkonzept der Region
eingebunden werden, um die durchschnittliche Aufenthaltsdauer zu
erhohen, die Neben- und Begleitausgaben in der Region zu halten und damit
auch die Vorleistungen fir den touristischen Konsum zu starken.

Fir uns geht die Erhéhung der touristischen Wertschopfung mit einer
Erhohung der Qualitat des Angebots und nicht zwangslaufig mit einer
ubermaliigen Erhohung des Besucherauftkommens einher.



TNS

Strategie
Markenmanagement &

Marketing
Kommunikation |
ubergeordnet
Innenmarketing
Qualitat regional
Digitalisierung

Bad Herrenalb

Produktentwicklung
Kommunikation |
Tagestourismus

Netzwerk &
Kommunikation
innerorts
Qualitat vor Ort
Digitalisierung vor Ort
Gasteservice

Leistungstrager

Vertrieb
Qualitat im Betrieb
Informationspflicht




GRUPPE DREI®

Ziele aus Sicht der Strategie TNS fur
Bad Herrenalb

« Erh6éhung der touristischen Wertschépfung eigener Produkte |
neuer Produkte
> Fokussierung

> Definierung zukunftiger Zielgruppen
> Angebotsentwicklung | Angebotskorrektur im Sinne der
Marke (Vitalitat seit 1149)

Kontinuierliche Steigerung der Qualitat

> Service Qualitat Stufe 1(2023)

> Nachhaltige Partnerbetriebe (+5 bis 2023)
>Wanderwege
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Chance

Durch die aktuelle Anpassung der
Positionierung der Stadt und der daraus
abzuleitenden Vision kann fur den
Tourismus ein angepasster Fokus gesetzt
werden.



Das konnen wir nur gemeinsam.

Wir wollen [hnen heute erste Ausarbeitungen
und Ildeen zeigen

Wir wollen mit Innen gemeinsam Diskutieren
und Priorisieren

Wir wollen Sie motivieren, den Weg mit uns
gemeinsam zu gehen




BAD HERRENALB

VITALITAT SEIT 1149




GRUPPE DREI° Aktueller Stand

Weltoffen- Vorwarts-

Nachhaltige

Innovation Regionalitat

heit bewegung

Denkweise

Innovations- Naturdestination

region . Schwarzwald
| Rheinebene VITALITAT SEIT 1149

Wohlbefinden
Psychische Gesundheit
Physische Gesundheit
Korperliche Gesundheit

Natur _ _ _ _
Wandern Zisterzienseridentitat
Therme

Falkenstein
Kneipp | Luft
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Aktueller Stand

Fokuspyramide:

Auf Basis der Fokuspyramide wird die
kurz-, mittel- und langfristige Strategie VITALITAT

aufgebaut, Projekte geplant sowie Gesundheit,

Marketing und

Wohlbefinden

Kommunikationsentscheidungen

getroffen.

OUTDOORERLEBNIS

Das Outdoorerlebnis bildet einen
untergeordneten Bereich der
HVitalitat“. Sportliche Wanderer
bilden die Fokuszielgruppe. Bis 2024
wird das Thema ,,Outdoor“ in den
Fokus geriickt und um den Bereich
des Mountainbike-Angebots
erweitert.

ZISTERZIENSERIDENTITAT

Die Zisterzienseridentitat bildet die inhaltliche
Grundlage und dient dem Storytelling. Bei
Produktentwicklungen wird diese Identitat mit
beriicksichtigt. Sei es durch thematische Herleitungen,
Bezeichnungen...
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Bad Herrenalb | Tourismus

In Bad Herrenalb wird Vitalitat gelebt und erlebt.

Aspekte der Zisterzienseridentitédt werden gezielt in stadtische Entwicklungen integriert. Gleichzeitig bietet Bad Herrenalb Birgerinnen
und Birgern, Unternehmen und Gasten einen naturnahen Ort des Wohlbefindens.

Das offene Miteinander, das dynamische und verantwortungsbewusste Vorangehen bei stadtischen Entscheidungen bewirkt
Lebendigkeit, Lebensfreude und Lebensenergie.

Vision Tourismus (Was, warum, fiir wen) Projekte
Bad Herrenalb ist fur junge, aktive Outdoor-begeisterte und sportliche «  Zielgruppen konkretisieren
Wanderer vitaler Raum fiir Lebensenergie und Lebensfreude. Die *  Mountainbike-Netz vor-Ort Koordination, Kooperation mit MT-Kurs Anbieter
Zisterzienseridentitat integrieren wir in touristische Angebote und entwickeln eingehen, Fahrradverleihstation in Bad Herrenalb initiieren
diese sanft weiter. Die touristische Wertschopfung wird aktiv erhéht und der *  Fokusauf den Erhalt bestehender Wanderwege und deren Qualitat

. Albtal Abenteuer-Track weiterfiihren
. Attraktive Pausenpléatze einrichten und bestehende tberpriifen

T ; . -V tati Automaten / Hutt den Wand initii Prio 2
(Kulturelles Leben und Veranstaltungen werden hinsichtlich der Strategie gepriift Wearr?g;%gggiisnzzl%gzr}éTé)oma en / Hatten) an den Wanderwegen initiieren (Prio 2)

Naturraum ressourcenschonend inwertgesetzt.

und optimiert.)
Strategie | Ziele
. Besucherlenkung (via TNS) . Marketing- und Kommunikation auf ZG junge, aktive Outdoor-begeisterte
. Mountainbike wird als neues Outdoor-Erlebnis in Bad Herrenalb etabliert (TNS ausrichten
Mountainbikeprojekt; auch Abbau alter Touren, nicht mehr nutzbar) . Investor fiir ,, Trend-Ubernachtungen* finden / TinyHouse....?
. Wanderwegenetz instand halten und gezielt ausbauen . Produkte und Veranstaltungen prifen, ob Zisterzienseridentitat integriert werden
. Zisterzienseridentitat in die Produkte integrieren kann (Name, Angebote...; z.B. ,,Klostertrail“)
. Attraktivitatssteigerung der Innenstadt fir die jungen, aktiven Outdoor- . Pop-up (gastronomisches Angebot) in den Sommermonaten in der Innenstadt /
Begeisterten Rathausplatz platzieren / evtl. auch nur am Wochenende (2023)
. Therme / Gesundheit / Wohlbefinden ab 2024 aktiv in die Strategie integrieren . Strategie entwickeln, wie fir Thermenbesucher Anreiz geschaffen wird, die Stadt
. Ist die Organisationsform eines Eigenbetrieb die richtige fir Bad Herrenalb? zu besuchen

(Therme...)
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Timetable

Bad Herrenalb ist fir junge, aktive Outdoorbegeisterte und sportliche Wanderer vitaler Raum fiir Lebensenergie und Lebensfreude. Unsere
Zisterzienseridentitat integrieren wir in touristische Angebote und entwickeln diese sanft weiter. Die touristische Wertschopfung wird aktiv
erhoéht und der Naturraum ressourcenschonend Inwertgesetzt.

2022 2024 2026

Outdoor | Image (Vitalitit) PRE-PHASE Therme VITALITAT

*  Zielgruppen konkretisieren + Therme / Gesundheit ab 2024 aktiv in
0 Mountainbike wird als neues Outdoor-Erlebnis in Bad Herrenalb etabliert (TNS Strategie integrieren

Mountainbikeprojekt; auch Abbau alter Touren, nicht mehr nutzbar)
>2022/23

»  Wanderopening 2022 (STG)

. Wegenetz instandhalten und ausbauen

. Albtal Abenteuer-Track weiterfiihren

. Attraktive Pausenplatze einrichten und bestehende tberprifen

. Attraktivitatssteigerung der Innenstadt fur die jungen, aktiven Outdoor-
Begeisterten

. Versorgungsstationen (Automaten / Hiitten) an den Wanderwegen initiieren (Prio 2)

. Produkte und Veranstaltungen prifen, ob Zisterzienseridentitat integriert werden
kann (Name, Angebote...; z.B. ,Klostertrail®)

. Strategie entwickeln, wie fir Thermenbesucher Anreiz geschaffen wird, die Stadt
zu besuchen

. Marketing- und Kommunikation auf ZG junge, aktive Outdoor-begeisterte
ausrichten

. Investor fir ,Trend-Ubernachtungen* finden / TinyHouse....?

. Pop-up (gastronomisches Angebot) in den Sommermonaten in der Innenstadt /
Rathausplatz platzieren / evtl. auch nur am Wochenende (2023)



Worin sehen Sie als
Touristiker Prioritaten?



WER SIND UNSERE

ZIELGRUPPEN?
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Tourismus Bad Herrenalb

Chrischi

40 Jahre, mannlich, verheiratet. Vater von 2 Kindern.

Ih\(l l\l.‘l‘l‘t?lle\”]

Wohnt in Karlsruhe und hat einen mittleren bis hohen Bildungsabschluss.

Alles was sich um Kulinarik, Sport, Gesundheit und Kultur beschaftigt, weckt sein Interesse.

Bad Herrenalb ist mein
Kopffrei-Ort nach einem arbeits-
.. reichen Tag oder Woche. Hier erlebe ich aktiv die
What's in for me? Natur und habe zugleich die Maglichkeit am Fluss
ufer, in der Therme oder auf den Anhohen mit traum-!
haften Aussichten zu entspannen.

enn es mir nach dem Kick Adrenalin ist,

Mountainbike auspowern oder
am Kletterfelsen den Gipfel erklimmen. Zu Fuf}
erkunde ich die Natur bei einen der gut ausgeschilder-
ten Wanderrouten mit Einkehrmaglichkeit. Neben dem
gesamten Naturerlebnis, geniefie ich den Stadtkern mit
seinem kulturellen Angebot.

kann ich mich mit

Er ist umweltbewusst und fahrt ein
E-Car. Wenn die Verbindung passt, ist
OPNV fir ihn eine gute Alternative.
Er wahlt sein Freizeitprogramm nach
Aktivitat und Wellness aus. Liebt die
Natur sowie kulturelle Angebote.

Seine Musikrichtung ist Pop und auch

Klassik.

Wer st der Gast?

r Harmoniser lebt die w
mit Mehrwert!
ei. Zu dem lieben
Ein klginer Teil v

ernel
sucht imm

In den SocialMedia trifft man ihn auf
Insta und auch auf Facebook.

Er achtet auf sich und seine Gesund-
heit, deshalb ist im die Work-Life-
Balance wichtig. Er gonnt sich gerne
etwas, dass ihm Energie gibt.

In seiner Freizeit sucht er Abwechs-

lung und Erholung.

slkerungl
zeichnen wir als Harmoniser. Sie sind in ihrer Grundhaltung optisr

sp
en besonderen Kick

v Themen, die Fam
ruch. Genuss ist ihnen hierber wichtiger als Status. Sie praferieren ein lockeres Leben, das Raum un

tisch und m

Er hat das Bedurfnis raus aus dem
Trubel in die Natur abzutauchen. Er
schatzt kurze Wege.

Genuss gehort auf jeden Fall dazu. Er
ist offen fur Neues. Geht wertschat-
zend mit der Natur und seiner Umge-
bung um.

Seine grofite Angst ist zu Versagen.

oziale Harmonie n und Herd betr
Ur Tagtradume lasst. Verwihnen und ver

‘tac~

the ochertang crew
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Tagesgast in Bad Herrenalb
Chrischi

Demografische Merkmale:

o 40 Jahre, verheiratet, 2 Kinder

o Wohntin Karlsruhe

o Beruf: Architekt, monatliches Haushalts-Nettoeinkommen: 2.600 €
o

Themen: Joggen, Mountainbike fahren, Fitnessstudio, Familie

Aufstiegsorientiertes Milieu: Hohes Markenbewusstsein, Designermobel, Beruflicher Erfolg

Medien- & Informationsverhalten:

Medien-Nutzer-Typologie: Info-Elite — gut informiert durch (iberregionale
Tageszeitungen, Webseiten und Apps; gute Vernetzung; sein Smartphone/Tablet gehort
insbesondere beruflich fest zum Alltag.

Digital-Affinitat: Mobilitatsgrad:
Niedrig Hoch Niedrig Hoch
e o
WLAN Carsharing > E-Ladestation erforderlich

Eigenes Auto > Wanderparkplatze |
E-Ladestationen

Relevante Apps: Instagram, Facebook, Linked In, Xing, Whatsapp, Deezer, Spotify,
YouTube

Argert sich iiber:

o nicht vorhandene Parkplatze

o Kein Netz

o Fehlende Informationen im Internet

Reiseantritt:

Grund fur die Reise: Individualurlaub im Ferienhaus | Outdoorerlebnis
Anforderungen: Wifi | Netz

Stressfaktoren:

o Falsche Informationen zu Offnungszeiten (z.B. Google Maps)

o Wenn er unterwegs kein Handynetz hat

o Fehlende gastronomische Versorgung an Mountainbike-Strecken
o Fehlende oder unschon gestaltete Raststationen

Anspruch:
o Hohe Qualitat der Angebote
o Gute und korrekte Informationen im Netz

o Moglichkeit fir Pausensituationen, Plattformen, Himmelsliegen

Freut sich Uber:

o ausgeschilderte Mountainbike Strecken, Verleih- und Reparaturstationen
o Trennung von Strecken fir Mountainbiker und Jogger/Wanderer

o Ubersichtlich aufbereitete Informationen im Netz
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Tagesgaste in Bad Herrenalb
Melanie & Philipp

Demografische Merkmale:

o Melanie, 25 Jahre & Philipp, 31 Jahre, Paar ohne Kinder

Leben in Stuttgart, Melanie ist gebdirtig aus Karlsruhe (max. 50-100km)

Beruf: Michael ist Berufseinsteiger, Melanie studiert Handels- und Industriemanagement
Monatliches Haushalts-Nettoeinkommen: 1.700 €

Themen: Wandern & Mountainbike fahren

O O OO

Modernes Arbeitermilieu: Aufgeschlossen fiir Neues, jung, konsumfreudig, individualisierter Konsum

Medien- & Informationsverhalten: Reiseantritt:

Medien-Nutzer-Typologie: Digitaler Networker & Zeitvertreiber — sie fiihlen sich in der
Welt des Internets und digitaler bzw. mobiler Angebote extrem wohl, sie schatzen die
Moglichkeit der schnellen Kommunikation, interessieren sich fiir Musik- und
Filmstreaming, Shopping, Mode und Umweltthemen.

Grund fir die Reise: Outdoorerlebnis
Anforderungen: Wifi | Netz; direkt loslegen und starten (ich weill was ich mache)

Stressfaktoren:

o Wenn sie den Bus nicht bekommen und 2 Stunden warten miissen
o Falsche Informationen zu Offnungszeiten (z.B. Google Maps)

Niedrig Hoch Niedrig Hoch o Wenn sie den Weg nicht finden kénnen und kein Handynetz haben

e o . .
o Wenn sie vor gesperrten Wegen ohne Alternative stehen
WLAN Carsharing > E-Ladestation erforderlich e &

Eigenes Auto > Wanderparkplatze |
E-Ladestationen
OPNV - OVI App oder Fahrplan

Digital-Affinitat: Mobilitatsgrad:

Anspruch:
o Versorgungsinformation — Geheimtipp,
o Versorgungsstation — Fotospot | Selfiespot, Moglichkeit fiir Pausensituationen,

Relevante Apps: Instagram, Pinterest, Whatsapp, Deezer, Spotify, YouTube Ao, bl it

N . . F . h ..b :
Argern sich Uber: reuen sich Uber

. .. o ausgeschilderte Mountainbikestrecken,
o nicht vorhandene Parkplatze . . --
. . . o alles auf einen Blick — Route, Gastro, OPNV & Bewertungen,
o wenn sie wandern, dann tber Mountainbiker . . . -
. o Verleihstation, Reperatur, Moutainbike-Kurse (Anfanger)
o Gesperrte Wege ohne Alternative ! ,
o Versorgung mit Produkten aus der Region



dankbar
’
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-‘N kulturliebend

Patient aus der Klinik

(Celenus; depressive Erkrankungen und Traumafolgest6érungen)
Karsten

Demografische Merkmale:
o 47 Jahre, verheiratet, zwei Kinder
Lebt in Hessen

Beruf: Stellvertretende Geschaftsleitung in einem Industriebetrieb
Monatliches Netto-Einkommen: 3.000€

Themen: Familie, Finanzielle Unabhangigkeit, Genuss, Gesundheit, Radfahren, Schwimmen

-
ngsbewusst

O OO0 O

ve raano rtu

Aufstiegsorientiertes Milieu: Hohes Markenbewusstsein, Designermobel, Beruflicher Erfolg ———

Medien- & Informationsverhalten: Reiseantritt:

Medien-Nutzer-Typologie: Info-Elite — gut informiert durch tiberregionale Grund fiir die Reise: Klinikaufenthalt
Tageszeitungen, Webseiten und Apps; gute Vernetzung; sein Smartphone/Tablet gehort

insbesondere beruflich fest zum Alltag. Stressfaktoren:

o Sorgt sich darum, ob er rechtzeitig nach Hause kommt (Klinikvorgaben)

Digital-Affinitat: Mobilitatsgrad:
Anspruch:
Ni;drie Hoch Ni;drig Hoch o Zielgerichtete Informationen — Flyer | Informationen Gber Angebote in Bad
Herrenalb mit speziellen Angeboten (Veranstaltungen | Natur und Bewegung)
Meiden von digitalen Geraten Aufenthaltsort ist nicht veranderbar o Vertrauenswiirdige Quellen
(da Klinikpatient) o Abwechslungsreiche Unternehmungen / gastronomisches Angebot
Freut sich Uber:
Argert sich Giber: o Veranstaltungen auf die er mit Gleichgesinnten besuchen kann
o Langweilige Tage in der Klinik (Aufenthalt ca. 3-4 Wochen) o Besuch der Familie

o Veranstaltungen in Bad Herrenalb, die ihm ermdglichen rechtzeitig
wieder in der Klinik zu sein






Vielen Dank!

GRUPPE DREI GmbH

Carolin Deberling
Angelina Wirth




GRUPPE DREI’ Tourismus Bad Herrenalb

Bad Herrenalb 2030

Die Stadt Bad Herrenalb sieht 2030 unter Berlicksichtigung dieser Mission und Vision
folgender Mal3en aus:

Es handelt sich um eine Kleinstadt im Nordlichen Schwarzwald die zeitlose Werte aus der
traditionsreichen Klosterzeit ibernommen hat.

Diese werden als identitatsstiftende Faktoren die Stadt auch kiinftig pragen: Klosterkultur,
Innovation auf der Basis von Tradition und Gesundheit/Work-Life-Balance. Diese Werte
werden von der Stadtverwaltung und dem Eigenbetrieb im taglichen Handeln so gelebt, dass
diese auch von den Blrgern, Gasten und Leistungstragern angenommen werden.

Der Wert der Nachhaltigkeit ist noch weiter angestiegen und wird noch weiter ausgebaut. Es
herrscht ein Einklang zwischen den Blirgern und Gasten nicht nur im Ort selber sondern auch
in und mit der Natur. Nicht nur die Nachhaltigkeit wird im Ort grolR geschrieben sondern
auch die Qualitat und Innovation der angebotenen Produkte, diese stehen vor der Quantitat
im Fokus, um den Lebensraum zu schiitzen, aber auch die Akzeptanz der Biirger zu erhalten.
Auch der Gesundheitssektor wird mit seinen ganzen Facetten wieder in den Fokus gertickt
und gelebt.
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Bad Herrenalb 2030

Die Stadt Bad Herrenalb kann sich aktiv an der Strategie beteiligen, in dem sie die Chance
nutzt und die eigene Strategie dazu anpasst.

Da sich die Stadt Bad Herrenalb im Moment selber in einem Strategieentwicklungsprozess
befindet ist dies der perfekte Zeitraum die Mission und Vision der Tourismus GmbH
Nordlicher Schwarzwald in die Entwicklung mit einflieRen zu lassen.

Somit wird durch die ahnliche Strategie daflir gesorgt, dass neue Produkte und auch bereits
bestehende auf deren Innovation und Qualitat liberpriift werden um diese gegebenenfalls
nachzubessern.

Zudem muss die Stadt als Ganzes gesehen werden und der Naturraum so geschiitzt werden,
dass dieser fiur Burger und Gaste erlebbar bleibt, aber dabei nicht zerstort oder beschadigt

wird.

Konkret und als erste Arbeitsschritte kann die Stadt die Qualitat bei den bereits
bestehenden Produkten liberpriifen und gegebenenfalls nachbessern. Sie kann auch aktiv
die Leistungstrager und Birger fir diese Mission und Vision begeistern, in dem diese
vorgelebt wird und ihnen Unterstitzung bei eigenen Projekten anbieten.
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Darin benannte doings

Klosterkultur, Innovation auf der Basis von Tradition und Gesundheit/Work-Life-Balance.
Diese Werte werden von der Stadtverwaltung und dem Eigenbetrieb im taglichen Handeln
so gelebt, dass diese auch von den Blirgern, Gasten und Leistungstragern angenommen

werden.

Somit wird durch die ahnliche Strategie daflir gesorgt, dass neue Produkte und auch bereits
bestehende auf deren Innovation und Qualitat liberpriift werden um diese gegebenenfalls
nachzubessern.

Konkret und als erste Arbeitsschritte kann die Stadt die Qualitat bei den bereits
bestehenden Produkten liberpriifen und gegebenenfalls nachbessern. Sie kann auch aktiv
die Leistungstrager und Birger fir diese Mission und Vision begeistern, in dem diese
vorgelebt wird und ihnen Unterstitzung bei eigenen Projekten anbieten.

=» Ja, Qualitdt, Wertschépfung und Passgenauigkeit zur eigenen Positionierung der Stadt und
zum eigenen Leistungsversprechen im Tourismus.
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Bad Herrenalb | Top 2

ALBTAL. Abenteuer.Track

Der ALBTAL.Abenteuer.Track ist Deutschlands erster Cross-Wanderweg und ermaoglicht so das Wandern
abseits der normalen Wanderwege. Mit seinen 2 Etappen mit jeweils ca. 23km und 1.000 H6henmetern
spricht er nur eine spezielle kleine Zielgruppe an, die der erfahrenen Wanderer. Der Weg ermdglicht es die
ursprungliche Natur unserer Region unter anderem eines Bannwaldes zu erkunden. Der Weg wurde in
Abstimmung mit dem Natur- und Artenschutz erstellt. Ziel ist es nicht nur die Natur den Wanderern naher zu
bringen, sondern auch die "Wildwanderer" aus den geschuitzten und gefahrdeten Gebieten zu halten und
somit das Wandern in dieses Gebieten zu reduzieren.

Ziele bis 2025:

Nicht nur die Bekanntheit des Weges soll gesteigert werden, sondern auch weitere Etappen sollen
hinzukommen, damit das komplette Albtal von Bad Herrenalb bis Ettlingen verknlpft wird. Dadurch wird
auch eine groRere abgestimmte Alternativfliche fiir Wildwanderer geboten. So kénnen wir unser Okosystem

Wald und die Tierwelt schiitzen. Zudem kann der Wanderer die Vielfalt des Naturschutzgebietes "Albtal und
Seitentaler" aktiv erleben.

Geschichte:
Du mochtest eins werden mit der urspriinglichen Natur? Erleben wie die Mdnche friiher unseren Lebensraum
erkundet haben? Dann haben wir genau das Richtige fiir Dich! Der ALBTAL.Abenteuer.Track erweckt deine

ursprunglichen Instinkte. Fernab der gut ausgeschilderten Wege ist deine Aufmerksamkeit gefragt. Folge den
drei WeilRen Tannen und lasse Dich ein auf ein unvergessliches Abenteuer!
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Siebentdler Therme mit Bad Herrenalber Heilwasser

Hintergrund:

Bereits vor dem 20. Jahrhundert wurde durch Dr. Weil$ in Bad Herrenalb eine Kaltwasserheilanstalt gegriindet. Der
damit verbundene Aufschwung weckte den Wunsch nach Thermalwasser. Jahrelang wurde vergeblich an
verschiedenen Orten in Bad Herrenalb nach dem gliickbringenden Thermalwasser gebohrt doch vergebens. Es
wurde tatsachlich immer wieder gutes Wasser gefunden, jedoch nicht das Gewtinschte. 1964 dann endlich die
erlésende Nachricht auf der Schweizerwiese wurde das begehrte Wasser in 600m Tiefe gefunden. 7 Jahre spater
konnte dann die Siebentadler Therme eréffnet werden und die Stadt erhielt den Titel "Bad" sowie das Pradikat
"Heilbad". Dies brachte einen weiteren Aufschwung fiir den Herrenalber Tourismus der bis zur Gesundheitsreform
anhielt. Diese jahrelange Suche verwurzelte die Therme tief bei den Herrenalber, zudem hatten ja bereits die
Zisterzienser die Krafte des Wassers entdeckt.

Ziele bis 2025:

Die Siebentaler Therme soll durch eine Restrukturierung und groRen Investitionen eine attraktivere Therme werden.
Der Fokus soll auf den Erlebnisgast "Best Payer" gerichtet werden. Dafiir soll die Sauna-Landschaft vergréBert und in
moderne Technik investiert werden. Dies alles soll nicht nur die Attraktivitat steigern, sondern auch die Verluste
reduzieren, damit die Therme wieder vertraglicher fiir den stadtischen Haushalt wird.

Geschichte:

Du mochtest in atemberaubender Kulisse der Falkensteinfelsen Entspannung finden? Den Tannenduft des
Schwarzwaldes wahrend deinem Saunagang erleben? Dann ist die Siebentadler Therme genau das Richtige fir Dich!
Lasse Dich fallen in stimmungsvoller Atmosphare und erlebe eine unvergessliche Entspannung.



